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MARCOS LIBRANTZ

Profissional de Marketing e Gestao de Projetos

= Atua ha 15 anos no terceiro setor, passando pela gestao das
equipes de captacao de Recursos de projetos como Fundacao
Osesp, Projeto Guri, Festa Literaria Internacional de Paraty e
etc...

* Fundador da Agéncia NTZ, especializada no atendimento a
projetos culturais, esportivos e de desenvolvimento social.

"  Fez parte do Conselho de Administracao da F.OSESP — Fundacao
Orquestra Sinfonica do Estado de SP

"  Professor na pos-graduacao da FAAP e um dos responsaveis pela
criacao do curso de Pds Graduacao em Gestao Cultural do Senac.



Vantagem
competitiva



Edital (selecao publica)

de patrocinio empresarial

O que é?



Regulamento
Formulario de inscricao
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Exemplo meramente ilustrativo
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Petrobras lancga edital para patrocinio a projetos

ambientais e sociais
Instituto Lojas Renner langa edital de projetos

Cultura Inglesa Festival abre edital
Edital BNDES destina RS 14 milhoes para cinema

Natura Musical abre inscri¢coes para edital

Eletrobras lanca edital de patrocinio cultural para 2014

Azul langa edital para captacao de projetos sociais

Caixa abre inscricdes para editais culturais

Edital da Porto Seguro incentiva projetos

esportivos e culturais ) . .
Programa Oi de Patrocinio Esportivo abre

edital

Fundo Comgas de Patrocinio Sociocultural
esta com inscricoes abertas

Aberto edital do Instituto Votorantim




Correios lanca edital para ocupacao de

unidades culturais “Novas ideias para o que temos ao redor” —
Claro abre seu primeiro edital para projetos

Fundacao CSN seleciona projetos de documentarios

EDP Escelsa anuncia os projetos selecionados pelo Edital EDP
2012: Desenvolvimento Humano e Social

Banco do Brasil lanca edital do Programa de
Patrocinios 2013

Anglo American lanca edital de investimento social

Banco do Nordeste lanca edital para Projetos
Culturais

Conexao Vivo abre edital para escolha de 45 artistas

Programa O Boticario na Danca
recebe propostas para patrocinio EpITAL: Programa Petrobras Distribuidora de Cultura
abre sele¢do publica




AGENDA

Introducao
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Duas regras
para o edital
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Regra 1



Regra 1
So fazer se
fizer sentido




Estratégia

Quando
fazer?



Matrioska
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ESTAGIOS DO PATROCINIO EMPRESARIAL

1. Beneficente

Decisdo por gosto pessoal

Investimento
desvinculado do negécio
da empresa

AcOes com objetivos
filantrépicos: doacao,
caridade

Sem visibilidade

Fontes: Cornwell (2008) em Johnston (2010), Sarkovas (2001), Cornwell & Maignan (1998) em Thjgmge, Olson & Bronn (2002),
Wilkinson (1993) em Copeland, Frisby & Mccarville, (1996), Meenaghan (1991) em Thjgmge, Olson & Bronn (2002) e Oneal , Finch,
Hamilton & Hammonds (1987) em Copeland, Frisby & Mccarville (1996)



ESTAGIOS DO PATROCINIO EMPRESARIAL

2. Reativo

Projetos selecionados
entre a oferta

Critérios de escolha:
adequacao a marca,
contrapartidas oferecidas

AcOes com objetivos
taticos: relacionamento
pontual, reforco de
imagem etc.

Visibilidade pelo projeto
apoiado

Fontes: Cornwell (2008) em Johnston (2010), Sarkovas (2001), Cornwell & Maignan (1998) em Thjgmge, Olson & Bronn (2002),
Wilkinson (1993) em Copeland, Frisby & Mccarville, (1996), Meenaghan (1991) em Thjgmge, Olson & Bronn (2002) e Oneal , Finch,
Hamilton & Hammonds (1987) em Copeland, Frisby & Mccarville (1996)
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ESTAGIOS DO PATROCINIO EMPRESARIAL

Orientacao por estratégia e
politica de patrocinio

Integracao as demais
ferramentas de comunicacao

AcOes com objetivos
estratégicos: elaboradas de
acordo com a estratégia da
marca

Visibilidade pelo projeto e
pelo programa de patrocinio

Fontes: Cornwell (2008) em Johnston (2010), Sarkovas (2001), Cornwell & Maignan (1998) em Thjgmge, Olson & Bronn (2002),
Wilkinson (1993) em Copeland, Frisby & Mccarville, (1996), Meenaghan (1991) em Thjgmge, Olson & Bronn (2002) e Oneal , Finch,
Hamilton & Hammonds (1987) em Copeland, Frisby & Mccarville (1996)
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MINISTERIO DA CULTURA & 1? Bradesco Seguros

AFRISENTAM

VOCE SABE QUEM ELE E, MAS NEM IMAGINA
A EMOCAO DE VE-LO AO VIVO.

“Dfenep

O

O NOVO MAR(O DE SAO PAULO

MAIS DE 70 PREMIOS E 16 ANOS DE SUCESSO NA BROADWAY.
ELE NAO £ O REI DOS MUSICAIS POR ACASO.




DEPENDENCIA DE LEIS DE INCENTIVO

Maior Menor



Patrocinio
Empresarial
Estrategico



Longe de ser um meio de

aproveitamento fiscal...



“Necessario um papel mais
estratégico para o patrocinio,
levando a uma maior
integracao dentro de
marketing e comunicacdo’
€ESaA::

Pesquisa junto a 385
profissionais na Europa



Ferramentas de Marketing / Comunicacao
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“A Natura conseguiu tanto
prestigio com o programa dela
gue, para o artista, ser
selecionado nos editais da
empresa € uma espécie de selo

de qualidade”

(Roberta Sa) -




NATURA MUSICAL: 60% RECURSOS PROPRIOS *

- )y

natura

bem estar bem

PRACA JK PRACA DA ESTACAO

15h00 Siba com Marcela Bellas
Chico Lobo com Juliana Sinimbu

16h30 Felipe Cordeiro 5 a Seco
e Lué com participacido
de D. Jandira
Fernanda Takai

g com Samuel Rosa
18h00 Karina Buhr canta Z

Secos e Molhados Elba Ramalho
e Mariana Aydar

19h30 Nacio Zumbi
com Bnegio 19h30 Ney Matogrosso

Nos intervalos, Vinil é Arte 21h15 Show de encerramento

Nos intervalos, Vinil é Arte
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Estratégia
de Patrocinio




ESTRATEGIA DE PATROCINIO

— Documento
— Uso interno e restrito
— Como os objetivos corporativos ou de

marca serao alcancados por meio do
patrocinio

Fonte: Grey & Skildum-Reid (2001)



OBJETIVOS DO PATROCINIO

Lobby com governo
Posicionamento de ONG / indUstria
Influéncia junto a investidores
Change management
Motiva¢ao de funcionarios
Relagdes com a comunidade
Cidadania corporativa
Relacionamento B2B

Aliancas de co-patrocinio
Gestdo de reputacao
Potenciais funcionarios

Conhecimento
Associacdao
Percepcao
Preferéncia
Relevancia
Consideracao
Experimentacao
Lealdade

Engajamento

Demonstracao

Aumento de vendas
Aumento de marketshare
Plataforma para promocgdes
Construcdo de banco de
dados

Programa de fidelizacdo
Incentivos para cadeia de
suprimentos
Oportunidades de venda
direta

Midia alternativa
Penetracdo em novo mercado



OBJETIVOS DO PATROCINIO

Engajamento

o
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O Itau valoriza
o que o Brasil
tem de melhor
na cultura,

na educacao,

no esporte
e atras
do trio elétrico.

Itat. Patrocinador
Master do maior Carnaval
de rua do mundo:
o Carnaval de Salvador.

Itau  feito
para
voce
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ITAU

TEATRO
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PETROBRAS

NISSAN

22/03208/06 -

- WWW.FESTIVALDECURITIBA.COM.BR
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JOINVIELE

A DANCA FAZ
COISAS INCRIVEIS;
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TRANSFORMA
ARRAIAS EM
ESTRELAS DO MAR.

‘

Um flagrante de duas
Anzias-pintadas,
Awntobatus narinar,
durante um ritua

de aproximacio

VISITE JOINVILLE | MAIS DE 200 APRESENTACOES | 20 A 30 DE JULHO | FESTIVALDEDANCA.COM.BR
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OBJETIVOS DO PATROCINIO

Lobby com governo

Relagdes com a comunidade
Cidadania corporativa
Gestao de reputacao

Motivacao de funcionarios



VOTORANTIM, LIGHT, CCR, WHITE MARTINS...

s " se0las

* de Barra Mons

Concerto da Banda Sinfonica de Barra Mansa

Quinta-feira 24/09 - 20h - Rotary Clube
Barra Mansa - Entrada Franca
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GOOGLE —

Com projetos culturais, Google faz
'lobby' para conquistar reguladores

Virginia Ma;0/Ass0ciaed Press

Google faz 'lobby brando' para conquistar drgdos regulatérios

MARK SCOTT
DO "THE NEW YORK TIMES

20/07/2016 © 15h38

f Compartilhar a B m E <27 «j) OUVIR O TEXTO +

Um curso de treinamento digital com dura¢do de um
ano, iniciado em 2014, para professores irlandeses de
segundo grau. Um fundo para ajudar veiculos
noticiosos europeus a se adaptarem a web, surgido em
2015. E, em mar¢o, uma exposi¢ao de realidade
virtual em um museu da Bélgica, destacando a obra de
um pintor renascentista.

Todos esses projetos tém por objetivo apoiar a cultura
e a educagdo na Europa, ajudando a regido a se adaptar a um mundo on-line que
esta mudando rapidamente. E todos sdo bancados pelo Google.

A empresa vem realizando um esforco coordenado na Europa para financiar
todo tipo de ideia, de escritdrios para startups a festivais de musica
patrocinados pelo YouTube, tentando reconstruir sua imagem na regido,
enquanto enfrenta uma lista cada vez mais longa de problemas regulatérios.




OBJETIVOS DO PATROCINIO

Engajamento

N




NESTLE

NO ESTADIO SANTA CRUZ

~ Dia 19 de junho as 21h

POSTOS DE TROCA:

by -~
Savegaago Loja 17 - Jd. Paslista.
Fea Hesrique Oumest, 245

Savegnago Lojo 20 - Portugal
Avenida Porugal, 2509

MOVIMENTO Ontem, no primeiro dia, néo foram registradas longas filas nos postos de troca de ingressos

 Ricoy Shopping Santa Ursuia
‘Shopping Santa Ursula — Ribeido Preto

SERVGO
CONFIRA 0S ENDEREGOS Jvenida Poruga, 2.509 Loja8
DE LOJAS PARA A TROCA Ribeicdo Preto Asenida Pio X, 589
Rberdo Preo
Loja2
912 1.0m
‘Sertaozinho.
La17 15213 o Informagdes
745 W Junqueira, 622
Ribeirtio Preto. Ribeirdo Preto

MUSICA

Comeca a troca
de ingressos
para show de
Roberto Carlos

Ao todo, sdo 30 mil ingressoss
disponiveis em sete pontos de troca em
Ribeirdo Preto e Sertaozinho

troca das latas de Lei-
te Ninho pelo convi-
te do show do Rober-
0 Carlos em Ribei-
rio Preto comegou ontem em
seis da cida-

rede recebeu 2.500 ing

Como o nimero ¢ limitado,
as trocas acontecem enquanto
durarem os convites. Até on-
|em, a P:elemm de Ribeirdo

de e um em Sertaozinho. Mui-
tos fas preferiram se antecipar
para ndo ficar sem o ingresso
do show, porém nio foram e-

sos um:ados no primeiro. dla
Ao todo sdo 30 mil ingressos
disponiveis.

As latas de leite serio doa-

meragao nos locais. O Rel val
se apresentar no

as a0
riedade de Ribeirdo. Cada pes-

de Ribeirao, dia 19 dejunho, as
21h, no estddio Santa Cruz.

A secretiria Maria Fitima
dos Santos, 43 anos, garantiu
seus convites logo de manha.
“Eu sou antecipada, preferi vir
hoje [ontem] para ndo ficar
sem” disse. O motorista Mau-
ricio César Bigaram, 49, tam-
bém fez a troca de 15 latas de
leite por trés ingressos na sex-
ta. “Tem que aproveitar, para
ver o Roberto Carlos esté bara-
to” disse ele.

Os fas aprovaram a troca
do convite pelas latas de leite
determinada pela empresa pa-
trocinadora da turné de Rober-
to. “Minha mae queria muito
ver o Roberto Carlos, desse jei-
to a gente acaba aproveitando
0 show e ajuda uma entidade”
disse a professora Karla Carva-
Iho. “A iniciativa foi mu.l(l) boa,

disse a

soat
tes. As trocas da.s latas de leite
pelos ingressos devem ser fei-
tas até 18 de junho. Na noite
do show nio haverd venda de.
ingressos.

Roteiro

Para o roteiro da turné “Ro-
berto Carlos 50 anos de misi-
ca) o Rei escolheu, dentre as
suas cerca de 500 composi-
GOes, as mais marcantes das di-
versas fases de sua trajetéria.
Entre os intimeros cldssicos, al-
gumas mxerprelaoos confir-
madas: ‘Emogdes ‘Cavalgadal
‘(bmo € grande 0 meu amor
porvwé."oumva”m(eanw
te amo te amo; ‘E preciso saber
viver, ‘Jesus Cristo’ e ‘Detalhes]
em nimero de voz e violdo.

Roberto vai relembrar clds-
sicos da Jovem Guarda como
“E protbido fumar; ‘Namoradi-
nhade ) ‘Quan-

estamos
artesa Ligia Pavan dos Santos,
52 anos.

Em trés horas, duas redes
de supermercado trocaram
cerca de 800 convites. Cada

do’ e ‘Jovens tardes de domin-
g0, além de resgatar ‘Aquela
casa simples, em um medley
junto a ‘Meu querido, meu ve-
Tho, meu amigo’ e ‘Lady Laura’




OBJETIVOS DO PATROCINIO




CAIXA

Caixa vai
patrocinar
até time
da série D

Banco vai investir RS 100 mithoes para
ver sua marca nas camisas dos clubes

Por que patrocinar clubes

1. Aumentar a visibilidade do ban-
CO para rejuvenescer a marca.

2. Usar o patrocinio a clubes que
ndo estdo na elite do futebol co-
mo moeda de troca para obter a

it folha de pagamento de adminis-
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Politica
de Patrocinio




Estratégia X

de patrocinio

Plano do jogo

Uso interno

Fonte: Collet & Fenton (2011); Grey & Skildum-Reid (2001)

Politica

de patrocinio

Regras

de Futebol
2013 » 2014

Desdobramento em
termos praticos e
gerenciais

Divulgada
externamente




PRINCIPAIS COMPONENTES DA POLITICA

— Historico e visao do
patrocinio

— Conceito e focos
— Publicos

— Abrangéncia
geografica

Fonte: Cornwell, Weeks & Roy (2005);
Grey & Skildum-Reid (2001)

Formas de selecao
Critérios de escolha
Nivel de exclusividade
Valores

Restricoes
Contrapartidas

Acompanhamento



Selecao de
Projetos




“As empresas estdo buscando uma
abordagem mais independente na selecao
de patrocinios, que se concentre
firmemente no resultado final, e nao na

boa vontade ou em fatores pessoais

(Johnston, 2010)



4 FORMAS DE SELECAO

Projeto proprio
Criacao ou aquisicao

Selecao dirigida

Prospeccao e escolha

Escolha direta
Recebimento e selecao

Selecao publica
(edital)

Processo aberto a todos
os interessados






Circunstancias
ao uso do edital




POLITICAS DE PATROCINIO QUE BUSQUEM...

— Mapear grande numero e variedade de
projetos

— Organizar e qualificar todo o processo de
selecao

— Utilizar recursos de leis de incentivo de
forma responsavel

— Dar visibilidade a politica e obter reputacao
frente a variados publicos



Beneficios

do edital para o

patrocinador




O EDITAL BEM ESTRUTURADQO...

— Dissemina a politica de patrocinio

— Propicia ativos de comunicacao em diversos
momentos

— Define processo e responsaveis pela selecao

— Orienta o envio de propostas



O EDITAL BEM ESTRUTURADQO...

— Facilita a gestao das propostas recebidas e,
com comissao técnica, da maior seguranca
guanto a implementacao dos projetos

— Forma portfolio de projetos sob o mesmo
"guarda-chuva"

— Transmite imagem positiva associada a
igualdade e transparéncia



Intervalo




ELABORACAO DO PROEJETO

‘ Descricao ‘ ‘ Publico ‘ ‘ Qualificacao Comunicacgao

Projeto

Contrapartidas Plano de Cotas

Fonte: adaptacao de modelo Articultura



PROIJETO

Descricao Publico

Qualificacao

Comunicacao

Titulo
Nome do projeto

Conceito
Ideia, clara e concisa, que ilustra o projeto

Objetivo geral e especificos
O que se pretende fazer

Atuacao
Como o projeto se desenvolve

Formato
Como é composto

Resultado
O que se pretende atingir

Metodologia / plano de agdo
Como é implementado

Indicadores
Quais serao os meios de verificacao

Localizacao
Onde ocorre

Periodo e cronograma
Quando ocorre e quais as etapas e prazos

Equipe
Quem implementa

Parceiros
Quem apoia

Orgamento
Quanto custa




Q\Qy. Projeto idealizado *

PV*



PROIJETO

Descricao

Perfil demografico

Localizacao, classe social, idade, sexo

Perfil psicografico

Publico

Valores, crengas, comportamento,

habitos, gostos

Envolvimento
Grau de interesse

Qualificacao

Comunicacao

Quantidade direta
Quantos participam

Quantidade impactada
Beneficiados direta e indiretamente

Quantidade indireta

Quantos ficam sabendo




PROIJETO

Descricao

Publico

Historico
Retrospecto de realizagao

Contexto
Situacao em que se insere

Prestigio
Relevancia

Reconhecimento
Referéncia

Qualificacao

Comunicacao

Penetracdao na midia
Interesse jornalistico

Diferenciacao
Por que o projeto é uUnico

Atributos
Valores agregados



VISAO DE MARKETING NA ELABORACAO DO PROJETO

PROJETO =) PRODUTO
CULTURAL

CULTURAL




ATRIBUTOS DE QUALIFICACAO

Competitividade Seriedade

e Contetdo e O projeto passa a ser um Produto Cultural

e Orcamento

e Curriculos (capacitacao) .
e Profissionalismo Credibilidade

e Enquadramento e Leis de incentivo a Cuitura
e Condicdes técnicas * Patrocinio




VALORES AGREGADOS

regionalidade irreveréncia exceléncia
tradicao jovialidade paixao
exclusividade contemporaneidade transgressao
brasilidade inovagao atualidade
internacionalidade romantismo prestigio
globalidade ruptura criatividade
erudicao democracia modernidade

independéncia

refinamento

grandiosidade

vanguarda

sofisticacao

ética




PROIJETO

Descricao Publico

Qualificacao Comunicagao

Publicos e objetivos
Para quem comunicar e
para qué

Mensagens
Conteudos a serem
comunicados

Canais
Veiculos a serem
utilizados

Cobertura
Quantidade e extensao

* Ponto chave na elaboracdo das contrapartidas



PROIJETO

Descricao Publico Qualificacao Comunicacgao
Estrutura interna
] ] ] ] -
I I | I
I I | I
1 I | 1
[ I | [
I I o [ I
I I Apresentacoes I I
: : externas : :
I I I I
I I [ I
\ 4 \ 4 \ 4 \ 4
: , . Formulario para Formulario para
Material de venda Formulario para L P o P
: : . editais de editais
a patrocinador Leis de Incentivo -
empresas publicos

—




CONTRAPARTIDAS

Elaboracdao de Projeto para Captacao de Recursos

Descricao Qualificacao Comunicacao

Projeto

Contrapartidas Plano de Cotas

Fonte: adaptacao de modelo Articultura



O proponente deve oferecer beneficios a marca patrocinadora

v/

Contrapartidas ou Reciprocidades

()

Comparando o que o proponente solicita com o que oferece, a relacao

deve ser equilibrada ou, melhor ainda, favoravel ao patrocinador



CONTRAPARTIDAS

Ponto de partida: listar o maximo possivel de beneficios
que seu projeto pode oferecer...

- Midia

- Créditos

- Relacionamento

- Entregas Sociais

- Entregas Ambientais



N :
CONTRAPARTID =
/
BANNER
TESTEIRA PALCO f"’«“’aa SITE LENINE
e - 4 insercoes <
4 C
e égsr?wrg:)c? /// da marca g
\ /
News
PROMOCOES “ BLOG
ESPECIAIS \ LENINE
COM ACOES Postagens
NA PASSAGEM JORNAL FACEBOOK LENINE TWITTER LENINE OUTDOOR i isesefio

4 anuncios 4 insercoes da marca 4 insercdes da marca 4 insercoes da marca

P em postagens em postagens da marca
/// NG
~ b . e

UNICA MARCA — O
A ASSINAR 0 = ))
PROJETO COMO ' J

BUSDOOR INSTAGRAM LENINE APRESENTA E YOUTUBE LENINE RADIO

4 anuncios no 4 insercoes da marca PATROCINIO 4 insercbes da marca 4 inser¢des da marca

vidro traseiro em postagens / \ em spots N

\\\‘e\\\pos agjns/
I—-

”~
FILIPETAS CARTAL
Insercdes Insercdes

INGRESSOS
(otas
por show

Insercdes da

ASSESSORIA DE CAMISETAS EQUIPE et
IMPRENSA NACIONAL TECNICA, ARTISTA

da marca //, Na marca . E BANDA//
" LOCUCAO NA AGRADECIMENTO AREA PARA ™
ABERTURA DOS SHOWS: FINAL FEITO PELO ARTISTA: ATIVACAO DA MARCA: l

4 insercdes em 4 shows em 4 shows




EXEMPLOS DE CONTRAPARTIDAS

Titulacao

Propriedade

® |nclusdo da marca no nome do projeto
= Patrocinio exclusivo do projeto

= Segmento exclusivo do projeto

= Mantenedor da instituicao

Financeiras Insercoes

Servicos Permissdes Chancela

= Nominagao
=  Apresenta
= Patrocinio

Relacionamento = Apoio

espaco

Fonte: Articultura




EXEMPLOS DE CONTRAPARTIDAS

Propriedade Limite de cotas
= Quantidade maxima

= Sem limite

Financeiras Insercoes

Extensao
= Nacional
= Regional

Servicos Permissdes

» Prioridade de extensao

Periodo

= Anos

= Temporada

" Prioridade de renovacao

Relacionamento

Fonte: Articultura



EXEMPLOS DE CONTRAPARTIDAS

Publicidade
= TV

= Jornal

=  Revista

Propriedade

Financeiras
Materiais graficos
= Programa
Cartazes
Convite
Folder

Servicos Permissdes

Merchandising

= (Cenografia
Projecdes, locucdes
Placas, sinalizacOes
Banners

Relacionamento

Fonte: Articultura



TIPOS DE CONTRAPARTIDAS

Propriedade

Financeiras

Servigos Permissdes

Relacionamento

Fonte: Articultura

Internet

Site: marca, video, texto
Links
Midias sociais

Imprensa

Releases
Coletivas
Entrevistas



O MAIOR FESTIVAL DE MUSICA
DA MAIOR CIDADE BRASILEIRA




Parque Vicentina Aranha
patrimonio tombado — zelo com a poluicdo visual

e e
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TIPOS DE CONTRAPARTIDAS

Propriedade

Financeiras Insercoes

Servicos Permissdes

Relacionamento

Fonte: Articultura

Uso

= Espacos: teatro, auditorio

= Servicos: palestras, cursos, consultoria
= Banco de dados

Endomarketing

= Participacao dos funcionarios

= Visitas

=  Motivacao para programas internos

Uso de imagem

= Marca do projeto

= Protagonistas do projeto
= QObras



TIPOS DE CONTRAPARTIDAS

Comercial
= Licenga para venda no local
= Exclusividade de venda

Propriedade

Financeiras Insercoes
Promoc¢ao

= Amostras, degustacdes, demonstracoes

=  Descontos

= Encartes

= Premiacgao

= \enda de ingressos em locais de interesse

Servigos Permissdes

Relacionamento

Fonte: Articultura



EXEMPLO DE PERMISSAQO

CIRQUE DU SOLEIL
Y ‘ '

@ RENNER 0 .
e’ % Concorra a pares de ingresso.

M €15 OF DEZEMBRO « MARACANA
10, 20 £ 21 OF DAZEMBRO * MORUMS

hojeemdia.com.br HOE




EXEMPLO DE PERMISSAO

" HEINEKEN
ROCKS

'r .

1 { A p
\.' ) i ]
( :
. '-‘
- V
\/

xsr
/J,-

8 /

A SUA CHANCE DE TER UMA NOITE DE ESTRELA

(OMO COI.DPLAY

OUTROS PREMIOS: 100 PARES DE INGRESSOS VIP E 3 GUITARRAS AUTOGRAFADAS
PARTICIPE >

GANHADORES




EXEMPLO DE PERMISSAQO

P i ) 227/350

https://vimeo.com/152160631

APRESENTACAO EXCLUSIVA DO CORO DO CONSERVATORIO DE TATUI EM
FLASH MOB PROMOVIDO PELO PATROCINADOR.



https://vimeo.com/152160631

TIPOS DE CONTRAPARTIDAS

Acessos
= (Cotas de ingressos
Propriedade = Camarotes

Eventos exclusivos
Visitas guiadas

Financeiras

Insercoes
Produtos

= (Cotas de programas, catalogos
= Cotas de CDs/DVDs/publicacoes

Servicos Permissdes

Conexoes

= Contatos com autoridades, formadores de
opinido, jornalistas

= Parcerias com empresas de interesse

Relacionamento

Fonte: Articultura



TIPOS DE CONTRAPARTIDAS

Suporte para beneficio fiscal
= (Calculo e projecdes
= Documentacoes

Propriedade

Financeiras Insercdes Pesquisas
= Publico
= Participantes
. = |mpacto
Permissoes .
Comprovacoes

= Clipping de imprensa
= Materiais graficos

= Anuncios

= Relatdrios

= Fotos e videos

Relacionamento

Fonte: Articultura



EXEMPLO DE RELATORIO DE COMPROVACAO

APRESENTACAO

A AIFAC - Associagao Joseense para o Fomento da Arle ¢ da Cultura, no papel de produtora da
segunda Festa Liferomusical do Parque Vicentina Aranha - FLIM, apresenta neste relatério dados
referentes oo evento que legifimem o de fodes as pa em
contrato de patrocinio.

A segunda edigdo da FLIM foi realizoda nos dias 18, 19 € 20 de setembro no Parque Vicentina
Aranha, com parficipagao de cerca de 19 mil pessoas, em mais de 40 fividades nos frés dios de
evento.

Os vekulos de comunicagdo fizeram ampla cobertura do evento, com matérias na Vanguarda,
Record, capas no jomal O Vale e noficias na rédio Jovem Pan.

LITERO

MUSICAL
2015

IMPRENSA

Confira os principais destaques da cobertura da imprensa;

el

RAPARAQUEY

1k e s

MUSICA,
"PROSA I
POESIA

/
N
PEr.Q

Vicentina A

CONSTRUGAO DAS MEMORIAS

Capa ¢ miolo Viver& - Jormal O Vale -
= 18/09/15
Capa Vivers. - Jornal O Vale - 03/09/15

Entrada ao vivo - Joral Vanguarda - 19/09/15

Nota Esladao - 19/09/15

W‘;\ =103 m',,,-,,. :
LIM |S5ECA ° DR




EXEMPLO DE RELATORIO DE COMPROVACAO

CONTRAPARTIDA
PATROCINIO MASTER

COLEGIO

POLIEDRO

CONTRAPARTIDAS:

Livro de programago Lono 1,7m x 0,7m na
de setembro portonc do Parque

Camisetas da equipe de produgéo

Insercéo da logomarca como Patrocinader Master:

+ Livro de programagéo de setembro do Parque
+ 2 faixas 4x1,5m nas grades do Parque

- Totens luminosos nos espaos temdticos

+ Banners 1,7m x 0,7m na poriaria do Parque

+ Saia de palco dos shows

- Carlazes A3 distribuidos em pontos estratégicos da cidade
+ Folder da programacgoda FLIM

+ Créditos no release disparado @ imprensa publicado no site do Parque
- Newslefter do Parque - Especial FLIM

+ Convite impresso entregue as autoridades da cidade
+ Sindlizagao nas mesas de debate

+ Post de agradecimento na fanpage do Parque

+  Camiseia equipe STAFF

- Testeira de palco dos shows CONTRAPARTIDAS
+ Back Drop
+  Capada fanpage do Parque e da pagina do evento no Faceb

Relacionamento

- Agradecimento no momento de abertura das atividades
+ Agdes de relacionamento nos dias do evento
+ Espago VIP nos ativi da o para convi c
patrocinador

Naming right em um dos espagos da FLIM

i

FESTA
LITERO
MUSICAL
2015

e 18,19€20
ERO SETEMBRO
MUSICAL ===

W

.ﬁlfi MUSICAL



TIPOS DE CONTRAPARTIDAS

Propriedade

Financeiras Insercoes

Servicos Permissdes

Relacionamento

Fonte: Articultura

Beneficios fiscais

= Federais: IR

= Estaduais: ICMS

=  Municipais: ISS, IPTU



TIPOS DE CONTRAPARTIDAS

CONTRAPARTIDAS SOCIAIS

Propiciar e estimular a participacao dos que nao teriam acesso a
conhecimento e equipamento.

*cumprimento do art.27, inciso Il - proporcionar condi¢cbes de acessibilidade a pessoas idosas, nos termos do
art. 23 da Lein 0 10.741, de 1 o de outubro de 2003, e portadoras de deficiéncia, conforme o disposto no art.

46 do Decreto n 0 3.298, de 20 de dezembro de 1999; e também aos artigos 21, 22 e 23 da Instrugéo
Normativa N2 1, de 9 de fevereiro de 2012.

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS

Respeito aos principios Socioambientais

Reciclagem, reaproveitamento, preservacdo, conscientizagdo etc.



EXEMPLO DE CONTRAPARTIDA SOCIAL

Festa Literomusical de Sado José dos Campos
Traducao das palestras em libras e livro de programacao disponivel em braile.

*Vencedor do prémio PROAC



EXEMPLO DE CONTRAPARTIDA AMBIENTAL

CENTRAL DE RECICLACEM 24 HORAS
16 ACENTES DE RECICLACEM POR TURNO

19 TONELADAS

DE MATERIAL RECICLAVEL

LIXOS DIVERSOS 7.7 TON

+ DE 40 MIL PLASTICOS DIVERSOS 77 70N
PAPELAO 27 TON

CO P Os COPOS PLASTICOS 3.5 TON

. CARRAFASDEVIDRO 2.6 TON

RECOLHIDOS NA ACAO DA LATAS DE ALUMINIO 856 KC

HEINEKEN ROCK & RECYCLE BANDEIJAS 761 KG

INOVACAO NA CONTRAPARTIDA AMBIENTAL

A CADA 10 COPOS, A PESSOA TEM DIREITO DE GIRAR A
ROLETA E CONCORRER A BRINDES




PLANEJAMENTO DA CAPTACAO

Se o projeto tiver apenas um patrocinador, podemos oferecer
todas as contrapartidas a ele

\Vlas, na pratica, € esperado que se tenha varios patrocinadores

E necessario, portanto, planejar que contrapartidas serdo
oferecidas a cada tipo de patrocinador



PLANEJAMENTO DA CAPTACAO

Elaboracdao de Projeto para Captacao de Recursos

Descricao Qualificacao Comunicacao

Projeto

Contrapartidas Plano de Cotas




NIVEIS DE COTAS

Nominador Ouro
Apresentador Prata
Patrocinador exclusivo Bronze
Master
Apoiador

Quanto maior o investimento, maior o nivel da cota

e o valor das contrapartidas oferecidas




COTA DE PATROCINIO

Delimitacao e valoracao de
um conjunto de contrapartidas

Cota “Apresentador do Projeto X”:

=  Contrapartida 1.............
=  Contrapartida 2.............
=  Contrapartida 3.............
= Contrapartida 4.............

=  Valor: RS X mil



CONTRAPARTIDAS PRIMEIRA EDICAO DA FLIM

A FLIM éredlizada com o apolo da Inidativa privada. Além de apolar sua Palocir Especial | Pfrociri Mt
programacéo de acesso totamente gratulto, sua marca estara vinculada Programapt de sstmbeo do Pargus

aum espago que hoje € um dos mals frequentados no Vale do Paraba e {frmgeen ce 4 rré cdpien)
aum dos malores eventos culturals da regido. Com as novas parcerias e et e e X X X X
astabeledidas para a segunda edigao da FLIM, os apoladores serdo 2 barnorm do 4,7 0.7m com & programagtio
levados aos demals locals que o evento alcancara (Sesc, Sesl, Senac, da FLIM na pormria do Parqus
Parque Tecnologico e Centro da Juventude). Sema do o doe shows X X X X
Cartuzes A diswibuidos am pontos X X X X

setrategroos da oxdacks

[Fedder da programaglio da FLIM, detibuides X
wm pores sstmtagoos da cdads
Cadites no relenss deparado d i
% publicade no s do Pargue
HNewrletierda FLIM para mailing com X X x x
mass de & mi contatos

Testeira de Palco

Banner de agradec o ativiciack
fora do Pargiss Vicentina Aranha
Comiles imprsoo da aberura do swnto,
sntragie oe auleridades de S8 José X X X X

o Campes.

Bgradeciments na abstura des aividades X X X X

Totem Luminoso

Folatcno de prestm;do de conites X b X X
Post de agradecimento na Fan Page
do Parguas rmais ds 12 mil seguidorss) X X X x

[ ey Bariowt
s de

Capa da fan page do Parque & do evenio X X X
cla FLIM e Facsbaok

Faixa nas grades
externas do Parque

Camissta da Equipe X X

Back Diop (para fotos o snire v X X
Toens huminomo s no s eepagos
oo do @verbs

Eoparo para agles de relacionamenio M X
non chos de evente

Sinalizacao no Largo
do Autor

Temtora de Pako dos shows X

Pirtio com ceditode patrocinader
e Tom dia FLIM

WP ras atrvidacs da
para 20 comvidados do patveinader

a Mearing rights em um dos espagos da FLIM X a




COTA DE PATROCINIO

Posicionamento da marca patrocinadora nos créditos.

ASSINATURA HORIZONTAL

Apoios Patrocinios Realizacao

s | | e |

1/2X L

Nas assinaturas destaca-se ASSINATURA VERTICAL

0 grau de envolvimento com

o0 projeto. ApOi0S
A marca do Realizador e Patrocinio

estarao sempre a direita ou abaixo I "[ _

do conjunto. [ 1/2x
0s demais 6rgdos ou entidades _

serdo distribuidos, nas assinaturas X
horizontais, da direita para a Patrocinios

esquerda e, quando assinado

na vertical, de baixo para cima, -

conforme os exemplos ao lado.

Realizacao

-



EXPECTATIVA DAS EMPRESAS

Singularidade
Proposta de patrocinio elaborada especialmente para a empresa

Adequacao
Projeto correspondente a identidade e ao publico-alvo da marca

Exclusividade
Garantia de presenca inconfundivel da marca no projeto

Flexibilidade
Possibilidade de adaptacao do projeto as necessidades da empresa

Fonte: Articultura



EXCLUSIVIDADE?

www.panoramadocinemafrances.com.br
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EXCLUSIVIDADE?
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EXCLUSIVIDADE?

Ney Latorraca

DON JUAN
e

Fernanda Torres
Vera Zimmermann

S
Texto: Otavio § ) iha - ;
Dirgcao: Gerald Thomasg '}
7 | 1

Tt-#u Tuca . 3t
R Monte Alegre, 1024 + no: 8738422
5" ababado 21hs @ Dommgo 20h




ESCALA DE EXCLUSIVIDADE

Excluswldade

a‘

Fonte: Articultura



ESCALA DE EXCLUSIVIDADE

Exclusividade

Engajamento



ESCALA DE EXCLUSIVIDADE

Exclusividade

Orquestra Sinfonica de
Sao José dos Campos

tistico: Marcello Stasi

DIA

06 .. |fAHS ses
MAIO 20H REPERTORIO:

* CARL MARIA VON WEBER
Invitation to the Dance, Op.65
INGRESSOS:

Serdo disirfiovidos 100 Ingressos no * FRANGCOIS BORNE
:::4‘: ]""z:"":‘:bﬂ.m”":“gnm Fantasia Bilhante sobre temas de “Carmen” de Bizet
° ta: P Flaut
Lireillgrciteligahisdbe Solista: Julla Pedron (Flauta)
poTeatko SER. * LUDWIG VAN BEETHOVEN

Sinfonia N°5, Op. 67

ade Jardim, 4389 | Bosque dos Eucaliplos, S80 José dos Campos)
¢ | 123911-7090 | www.orquestrasic.org.br | facebook.com/orquestrasic




ESCALA DE EXCLUSIVIDADE

Exclusividade




ESCALA DE EXCLUSIVIDADE

[
HEE ENEES RN WYE ®
EEETEE “H EEEN Emr
8a. Festa Literdria 4 a 8 de agosto
Internacional de Paraty 2010

Patrocinic Parceria de midia Apaio institucional

FOLHA iy oo Ministério [0
w e s FOLHA ﬁ--—- ﬁM doTursmo B
— fo




Como oferecer exclusividade

em um projeto com

varios patrocinadores?

Plano de cotas



TIPOS DE COTAS

Projeto e
segmentos
do projeto

Segmentos
de mercado

Institucionais

Promocionais Associadas

Beneficio
especifico

Fonte: Articultura



TIPOS DE COTAS

Projeto e

segmentos
do projeto

Segmentos
de mercado

Institucionais

Promocionais Associadas

Beneficio
especifico

Projetos
Programacao
Espacos
Programas

Acoes

Fonte: Articultura



PROJETO

ORQUESTRA
SINFONICA DO ESTADO
DE SAO PAULD

®|SE

PROJETOS OSESP.

Além dos grandes concertc

TEMPORADA 2009

VISITAS MONITORADAS

A Osesp realizara 130 concertos na Sala Sao Paulo,
entre Marco e Dezembro de 2009, corm mais de 40
programas diferentes, e a participagao de grandes
solistas e regentes convidados.

COROS

Visitas educativas, de 50 minutos, apresentando

os aspectos arquitetonicos, historicos e tecnologicos
da Sala Sao Paulo, destinadas a estudantes, turistas
e publico em geral.

OSESP ITINERANTE

A Osesp possui 4 formagdes coralisticas - Infantil,
Juvenil, Camara e Principal. Este Gitimo conta com 58
vozes, sob a regéncia da Maestrina Naomi Munakata,
e se apresenta regularmente na Sala Sao Paulo,
frequentemente com a Orquestra.

EDUCACIONAL

0 programa educacional Descubra a Orquestra
oferece, desde 2001, concertos didaticos a criangas

e adolescentes do ensino fundamental e médio, da
rede publica e privada. O programa recebeu em 2008
mais de 46.000 alunos, além de capacitar 345
professores multiplicadores em apreciacao musical.

ACADEMIA DE MUSICA

Em Julho de 2009, a OSESP percorreu 8 cidades

do interior de Sao Paulo, realizando 32 concertos
de camara e coro, 24 aulas de apreciagao musical,
24 oficinas de musica e 4 grandes concertos ao ar
livre, levando a mdsica sinfonica ao grande ptblico
de todo o Estado.

TURNE EUA

Todos os anos a Osesp realiza uma
grande tumé, alternando Europa, Estados
Unidos, América Latina e Brasil, Em Outubro
de 2009, fara uma turné aos Estados Unidos,
com apresentagdes em 12 cidades.

CONCERTOS MATINAIS

Criada em 2006, a Academia de Masica da

Osesp visa ao aperfeicoamento artistico de jovens
talentos braslleiros de altissimo potencial. Abriga
hoje 20 bolsistas, preparando-os para o exigente
mercado profissional,

Visando democratizar o acesso a musica
sinfonica de qualidade, a Osesp e Orquestras
parceiras realizam uma série de concertos aos
domingos as 11 horas da manha, na Sala Sao
Paulo, a RS 2,00 o ingresso.

FALANDO DE MUSICA

DOCUMENTACAO MUSICAL

Para enriquecer ainda mais sua experiéncia musical,
a Osesp oferece uma prelecao, antes dos concertos,
sobre o programa do dia - aspectos historicos

e artisticos das obras e dos compositores.

DISCOGRAFIA

A Osesp ja gravou 33 (ds, sendo 18 de obras
de compositores brasileiros com distribuigao
no Brasil e no exterior,

PUBLICAGOES

Com a proposta de preservar 0 acervo musical

do Pais, a Editora Criadores do Brasil resgata,
edita e publica obras de compositores brasileiros,
0 catalogo 2008/2009 possul, 89 obras de 26
importantes compositores nacionais de todas

as épocas e esta disponivel para venda e locacao.

Desde 2000, o Centro de Documentagao Musical
Eleazar de Carvalho disponibiliza para masicos

e pesquisadores um acervo que conta com 15.000
titulos entre livros, partituras, revistas, jornais,
imagens e gravagdes de concertos em audio e video.

PODCAST

No site da Osesp é possivel fazer downloads gratuitos
de trechos de obras. Além dos downloads musicais

o Podcast Osesp disponibiliza entrevistas e videos

PODE APLAUDIR QUE A ORQUESTRA E SUA.

PARA MAIS INFORMACOES SOBRE 0S PROJETOS, WWW.OSESP.ART.BR

Patiocinio
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SEGMENTO DO PROIJETO

ORQUESTRA
SINFONICA DO ESTADO
DE SAO PAULO

PROGRAMAS
EDUCACIONAIS
DA OSESP

Associe-se a esta causa
PROGRAMA SUA ORQUESTRA

Vocé pode contribuir diretamente para
a ampliacdo dos Programas Educacionais
da Osesp:

« CONCERTOS DIDATICOS acriangas
eadolescentes e formacdo de professores
multiplicadores da educagio musical

« ACADEMIA DE MUSICA DA OSESP,
que forma jovens misicos brasileiros
de altissimo potencial

« VISITAS MONITORADAS aSala Sao
Paulo com abordagem histérica, cultural
earquitetdnica

Vocé recebe beneficios exclusivos

(vide tabela ao lado) etudo o que

vocé investe pode ser deduzido de
seu imposto de renda até o limite

de 6% do imposto devido

CONTRIBUICAD TOTAL

EVENTO DEFINAL DETEMPORADA

ENSANOS SELECIONADOS DA OSESP

CONCERTOS DA ACADEMIADE MUSICA DA OSESP

CONCERTOSOIDATICOS O ORQUESTRAS PARCERAS

VISITA MONITORADAA SALA SAQ PALLO

DVULGACAODE NOMEEM PAINELNA SALASAOPALLD,
0 MENSAL OE CONC (PCONAL)

CARTAQ DE ASSOCAD0

FELATORI0 ANUAL DECOMPROMISSO SO0AL DA FUNDACAQ OSESP

AULAESPECIAL “FALANDO DEMOSICA NA OSESS™

EVENTO VIVACE E VIVACECON BR10

ENCONTRO ANUAL (OM 0 MAESTRO

LA BNTRASA PASA
24

www.osesp.art.br/suaorquestra
1133679580

g nm

Votorantim

Rezizagio

FUNDAGAO OSESP




SEGMENTO DO PROIJETO

CONCERTOS OSESP EM COMEMORAGAO

AO CENTENARIO

DA IMIGRACAO JAPONESA
SALA SAQ PAULO JUNHO 2008

Pakecinia

& & HHONDA

Copelroecinic ’
SEMP TOSHIBA ‘

REGENTE CONVIDADO

JOAQUIN ACHUCARRO piano A7
18 QUARTA 21000 Johannes BRAHMS

19 QUINTA 21h00 Concerto n” 2 para Piano em Si b maior, 0p.83
WEREAIN NN Igor STRAVINSKY

21 SABADO 16h30 A Sagrag¢do da Primavera

Programaciio sujeita a wteragies. &

Ingrezsos de RS 28,00 a RS 98,00 3 wenda na bihstana cu Ingresso Rapwdo 4006-1212. 505 de
descontos nos mgressos fam estydantes, aposemados e pessoas com idade acima de 60 ancs,
medante denificacio

Sala S3o Pauko - Praga Jifho Prestes, ain®
Warw,Osessp 2011/ v saksaapeulo it be

PODE APLAUDIR QUE A ORQUESTRA E SUA. ‘

Apoio i Realizo;do %

omma £ SEES, SRS
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TIPOS DE COTAS

Institucionais

Projeto e
segmentos
do projeto

Segmentos
de mercado

Promocionais

Beneficio
especifico

Associadas

Banco

Telefonia

Cartao de crédito
Cerveja

Carro

Cia. aérea

Fonte: Articultura



TIPOS DE COTAS
Segmentos de mercado

- Oportunidade de oferecimento de exclusividade no ramo
de atuacao;

- Foco, organizacao e customizacao.

FINANCEIRO MONTADORAS VAREJO TECNOLOGIA FARMACEUTICA TELEFONIA SEGURADORA
BANCO DO BRASIL [VOLKS MAGAZINE LUIZA |IBM ACHE TELEFONICA |BB PREV
BRADESCO MERCEDES PERNAMBUCANAS [SAMSUNG  |SANOFY NET/CLARO |PORTO SEGURO

BNDES FIAT C&A SONY CRISTALIA NEXTEL ALLIANZ




SEGMENTO DE MERCADO

TAM patrocina show do Duran Duran no
Pais

Marca define plataforma de patrocinios que, além de musica e esporte, tera foco
ainda no mundo da moda e no cinema

20 de Abril de 2012 - 09:00

. 0 DEIXE SEU COMENTARIO a +da

Duran Duran, Bob Dylan, Demi

Lovato, Roxette, Scorpions e
Yanni estdo entre os shows
Internacionais deste primeiro
semestre gue acontecem com o
apoio da TAM. No proximo dia
28 a marca ja aterrissa na
apresentacdo dos ingleses do
Duran Duran, que acontece em
Brasilia, no Ginasio Nilson
Melson. Dois dias depois, a
e e e e oo bandia toca no Gibank Hal, o
Rio de Janeiro. O dltimo show

serda em Sao Paulo, no

Credicard Hall, no dia 2 de maio.

Ma bagagem, a TAM ja traz o patrocinio das turmés d[ Madonna, em 2008, e U2, em
2011. Esporte. cinema e moda também sustentam os pilares da plataforma de




SEGMENTO DE MERCADO

® \VIAGENS

0l3 LARCIO,

Ja imaginou curtir um super show no maior conforto?
Foi pensando nisso que preparamos uma surpresa
para voceé.

Até o dia 30 de abril, quem é cliente TAM Fidelidade
tem exclusividade na pré-reserva de roteiros
para o Rock in Rio.

Sao quatro opgdes de roteiros pra vocé escolher
qual combina mais com o seu estilo, confira.

classic

Aéreo ida e volta
+ Hospedagem com café da manha
+ Traslado hotel / cidade do Rock / hotel
+ Ingressos para o Rock in RIO
’S'cg taxa %e envio
+ Seguro de viagem
+ Kit Rock in R?ge
+ 1.000 Pontos Multiplus no TAM Fidelidade

HARDCORE

Num confortével bate-volta, vocé aproveita
o maior festival de rock do mundo.

ROCKSTAR

Aéreo ida e volta
+ Hospedagem com café da manha
+ Traslado hotel / cidade do Rock / hotel
+ 1 ingresso para o Rock in RIO setor VIP
+ taxa de envio
+ Seguro de viagem
+ Kit Rock in Rio
+ 1.000 Pontos Multiplus no TAM Fidelidade

ON THE RORD

Traslado rodoviario

+ Ingressos para o Rock in RIO
+ taxa de envio

+ Seguro de viagem

+ Kit Rock in Rio




SEGMENTO DE MERCADO

Bradesco. Patrocinador exclusivo

CIRQUE DU SOLEIL.

NA LINGUA DOS CIGANOS,
VAREKAI SIGNIFICA

PARA O BRADESCO,
ISSO E PRESENCA.

Bradesco, lado a lado com vocé,
apresenta o espetaculo
Varekai™ do Cirque du Soleil®.

Fone Fécll Bradesco: 4002 0022/ 0800 570 0022
SAC A Bradesco: 0800 704 8383
SAC Deficiéncla Auditiva ou de Fata: 0800722 0099 ﬁ

Ouidorts: 08007279933 il Bradesco




TIPOS DE COTAS

Projeto e
segmentos
do projeto

Segmentos
de mercado

Institucionais

Promocionais Associadas

Beneficio
especifico

Empresas /
instituicoes
interessadas em uma
causa comum

Fonte: Articultura



ESCALA DE EXCLUSIVIDADE

Exclusividade

Engajamento



ASSOCIADAS

futura

Parceiros mantenedores

Sormoens |CNT | n‘ E Bayer HealthCare -
Firuan -5 | | sesy semar, SFER VVALE (4 5 Famblors—8 .Ga GERDAU

Sintonize o Canal Futurx Parabolica polarizachio vertical 20 - NET canal 32 - SKY canal 8 - TV aborta em Niterdi/Sio Gongalo (RJ) canal 18 - E em 23 TVs universitirias om todo o Brasi. www.futura org be




TIPOS DE COTAS

Projeto e = Agdes promocionais
segmentos

do projeto

=  Noite exclusiva

Segmentos
de mercado

Institucionais = Pesquisa

= Camarotes

Promocionais Associadas

Beneficio

especifico

Fonte: Articultura



BENEFICIO ESPECIFICO

CAMAROTE CARAS: Espaco vip na Sapucai

Os famosos ja tém um endereco para passar o carnaval: ja esta funcionando desde ontem o Camarote
CARAS na Margués de Sapucai, o endereco mais concorrido desta época no Rio de Janeiro! Todo
decorado de preto, o local € o mais novo ponto-de-encontro da folia, com muito luxo, combinando
decoracio, gastronomia e alegria.

Logo na entrada, oz convidados passam por uma estrela gigante, envolta pela marca criada por CARAS
para o carnaval. Entre ontem e o inicio da noite de hoje, j3 passaram por |3 Adriane Galisteu, Nivea
Stelmann, Raguel Nunes. Ainda s30 esperados Bruno Gagliasso, Caud Reymond, Luiza Brunet & Gisele
Biindchen, a grande estrela da noite de domingo, primeiro dia de desfile das escolas do Grupo Especial.

A decoracdo também tem muito verde e aposta na presenca d
a atencdo & uma arvore grande na entrada do camarote.
brancos para os convidados relaxarem. E também os atel
bateria e algumas convidadas se arrumam antes de entrar
Santos aproveitou o espaco para fazer um make up especial.

Veja a cobertura completa do carnaval na proxima edigao ¢
feira, dia 26!




TIPOS DE COTAS

Institucionais

Projeto e
segmentos
do projeto

Segmentos
de mercado

Promocionais

Beneficio
especifico

Associadas

Jornais

Revistas

TVs

Radios

Sites

Fonte: Articultura



PROMOCIONAIS

«» PERC 14° PANORAMA
¢ PAN PERCUSSIVO

A B

2007 MUNDIAL

0 MUNDQ PULSA AQUI

0 mundo volta a pulsar em
Celebragdo e experimenta

COM O0S Mmaiores percussio mi
Programe seus ouvidos par&vibra

26 de maio - 21h

fﬁino Garay

Auditorio Ibirapuera
Pq. do Ibirapuera - Portao 2%

27 de maio - 20RB0 " JEESERREET i cos ¥ xq"entina

{ands On’Semble

Vendas e informagoes: ‘ 4 ‘\
www.ticketmaster.com.br j § . !

11 6846 6000 . T A ‘
Sikiru : IMarco Suzano

Participe das oficinas 3 Xy J L |
de percussdo gratuitas Ni T | / TEEEe a‘.th Moura

oferecidas pelos () , Brasil
artistas do Perc Pan. ; :
Confira a programacgéao em

www.percpan.com.br

Promogdo Patrocinio

Ao  Eiborabo 73

mM929




PROMOCIONAIS

Estadao sera jornal oficial do
Rock in Rio

O Rock in Rio, que voltara a ser realizado na cidade maravilhosa em
2011 apds dez anos de auséncia, comega a escalar seu time de
parceiros. O Estado de S.Paulo sera um dos jornais oficiais do festival
— no Rio de Janeiro, sera o jornal O Globo. Um dos destaques da
parceria sera que um dos vencedores do Prémio Musique, promovido
pelo jornal em parceria com a Radio Eldorado, ira apresentar sua misica
no Palco Sunset, na cidade do Rock.

O Prémio Musigue convida artistas renomados para fazer uma letra que
depois sera musicada pelo publico. Todas as cangdes séo avaliadas por
um juri, que escolhe quatro finalistas. A quinta é selecionada por meio de
uma votagdo online. Ja participaram do projeto os cantores e
compositores Arnaldo Antunes e Tom Zé. A edigio atual conta com uma
musica de Dinho Ouro Preto, vocalista do Capital Inicial. Até o ano que
vem serdo realizadas outras duas edigbes.

A parceira entre Estadao e Rock in Rio prevé ainda a cobertura oficial do
evento com cadernos especiais e agdes promocionais. O projeto tem
inicio em novembro. "A parceria faz parte do plano do grupo de marcar
sua presencga no Rio de Janeiro no momento em que a cidade recebera
grandes eventos como a Copa do Mundo e a Olimpiada. Teremos agoes




TIPOS DE COTAS

Projeto e
segmentos
do projeto

Segmentos
de mercado

Promocionais

Beneficio
especifico

Associadas

Governo

Prefeitura
Ministério
Secretaria

Instituicoes

Fonte: Articultura



INSTITUCIONAIS

—-—j e ij

de Barra Mansa

Orquésira Sinfonica de Barra Mansa
Temporada 2010

Concerto de Abertura

Regente: Vantoil de Souza - Solista: Daniel Guedes - Violino

Ter¢a-feira 09/03 - 20h - SESC Ano Bom
Barra Mansa - Entrada Franca

& profoiiyatunidpl de [z 4, =
9 BARRAMANSA

R """




TIPOS DE COTAS

Promocionais

Projeto e
segmentos
do projeto

Segmentos
de mercado

Beneficio
especifico

Associadas

T

FESTIVAL

de
CURITIBA

TUDO O QUE_
VOCE VE.

roman

LLij PETROSRAS * Heineken' a ugln DENSO




PLANO DE COTAS

Tipos de cotas

Projeto ou
segmentos
do projeto

Segmentos
de mercado

Promocionais Associadas

Beneficio
especifico

Tipos de contrapartidas

Propriedade

Financeiras

Permissoes

Relacionamento

Fonte: Articultura



PLANO DE COTAS

Contrapartidas




COTAS E CO NTRA PA RTI DAS Pobre desta segunda-feira:

veio depois de 5 domingos sequidos.
Obrigado a todos por mais esta Flip.
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CAPTACAO DE RECURSOS

Viabilizar a sustentabilidade do projeto a partir de fontes de recursos variadas.

M Loja = Royalties M Crowndfunding

M Captacdo verba mkt M Leis de Incentivo

M Permutas M MRC - Marketing relacionado a causas
i Projetos de Voluntariado M Locagao de Espacos

kd Contratacao de Grupos i Consultorias técnicas

5% 5% 15y




Beneficios

do edital para o

proponente

de projetos




PARA QUEM PARTICIPA...

— Conhecimento prévio do foco e das regras
ajuda a direcionar o esforco

— Envio do projeto na forma e com as
informacdes que a empresa espera receber

— Conhecimento dos periodos de analise e
de divulgacao de resultados



PARA QUEM PARTICIPA...

— Maior seguranca de que o projeto sera
avaliado por instancias e critérios técnicos,
e nao por influéncia e relacionamento
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para a inscricao
de projetos




1

Nao se limite ao edital; busque
informacoes sobre a empresa, sua politica
de patrocinio e projetos ja apoiados

Modelo de regulamento

indice

1. Apresentacio

&1 Apoliticae oprograma =y

1.2

O edital

2. Participacao

2.1
2.2
2.3
24
25

Proponentes

Areas e tipos de projetos

Valores e quantidade de projetos
Financiamento e leis de incentivo

Datas: inscrigdo, selecdo, resultados e
realizacdo

3. Inscrigido

3.1

3.2
3.3
34

Registro: como inscrever,

o que submeter, confirmacdo
Atendimento

InformacBes importantes
Dicas

. Selecdo
4.1  Processo
4.2  Critérios
4.3  Informacgdes
importantes
. Realizacdo

5.1 Contratacdo
5.2 Desembolso

5.3 Acompanhamento

. Contrapartidas

Patrocinio
Empresarial

Estratégia
de Patrocinio

Politica
de Patrocinio

Selecao de
Projetos

Edital




Atente ao conteudo do edital e o compare
2 com as caracteristicas do seu projeto. So
siga em frente se houver afinidade

Modelo de regulamento

indice

1. Apresentacio 4. Selecao
1.1 A politica e o programa 4.1 Processo
12 O edital 4.2 Critérios

4.3  Informacgdes
importantes

2. Participacao

2.1 Proponentes : -
5. Realizacdo

5.1 Contratacdo

2.2 Areas e tipos de projetos
2.3 Valores e quantidade de projetos

2.4 Financiamento e leis de incentivo 5.2 Desembolso

2.5  Datas: inscrigdo, selegdo, resultados e 5.3 Acompanhamento
realizacdo
6. Contrapartidas
3. Inscrigido
3.1 Registro: como inscrever,
o que submeter, confirmacdo
3.2  Atendimento
3.3  Informagdes importantes
3.4 Dicas




O edital pode estimular adequacoes. Mas
cuidado para nao descaracterizar o seu
projeto

¥ Maior | Menor Enviar por e-mail Comunicar erros Link‘ hﬁp;,.',.‘fg|ha_ggmmg-135| E @

05/11/2013 - 03h04

Para vencer editais e usar lei de incentivo,
projetos precisam se adequar a critérios

GUILHERME GEMESTRETI
DE SAO PALULD

Mos dltimos trés anos, o coletivo Garapa, que faz trabalhos
fotograficos e multimidia, lancou dois livros, ministrou cinco
oficinas pelo Brasil e realizou trés exposicdes --a dltima,
sobre o rio Tietg, foi encerrada em agosto no Centro Cultural
Sdo Paulo.

Em comum, todos os projetos conseguiram financiamento apos serem formatados por
uma mesma produtora cultural, especializada em enguadrar acdes artisticas nos moldes
das leis de incentivo e dos editais de patrocinio.

"A gente tem ideias o tempo inteiro, mas nao estamos acostumados a transforma-las em
projetos com justificativa e objetivos”, diz Paulo Fehlauer, 31, do Garapa.




A

Leia atentamente e destrinche o
regulamento e os materiais de apoio antes

de fazer a inscricao

indice

11
12

2.1
2.2
2.3
24
25

3.1

3.2
3.3
34

1. Apresentagio

A politica e o programa
0 edital

2. Participagdo

Proponentes

Areas e tipos de projetos

Valores e quantidade de projetos
Financiamento e leis de incentivo

Datas: inscrigdo, selegdo, resultados e
realizacdo

3. Inscri¢ao

Registro: como inscrever,

o que submeter, confirmacdo
Atendimento

Informagdes importantes
Dicas

Modelo de regulamento

. Selegéo

4.1 Processo
4.2 Critérios

4.3 Informacdes
importantes

. Realizacdo

5.1 Contratacdo
5.2 Desembolso

53 Acompanhamento

. Contrapartidas




Siga rigorosamente todas as instrucoes,
guie-se pelos critérios de selecao e enfatize
as caracteristicas que respondem a eles

Inclua e dé destaque a acdes que
diferenciem seu projeto

Sugira contrapartidas sociais e/ou
ambientais reais




(®) culturaemercado

desde 1998 | para quem vive de cultura

Sobre Colaboradores Anuncie Fale Conosco

Home » Sao Paulo anuncia valores do ProAC 2015

Sao Paulo anuncia valores do ProAC 2015

& Enviado por Redacdo = [ margo 24, 2015 « E3 EDITAIS « 0 Comentdrios

0 governador de 530 Paulo, Geraldo Alckmin, anunciou os valores do ProAC (Programa de
Acdo Cultural) para 2015. Para o ProAC ICMS, serdo destinados RS 121,7 milhdes - em 2014
foram RS 135,24 milhdes. O valor sera liberado para captacéo no dia 30 de margo. Ja os
recursos para a vertente Editais serdo mantidos em RS 40 milhdes.

Ja o ProAC Editais apoia financeiramente projetos artisticos, selecionados por meio de editais. O
programa busca estimular a circulagdo de espetaculos e a produgdo em cidades do interior e
litoral de Sao Paulo.

Lancados anualmente, os editais funcionam como concursos, nos quais os projetos inscritos sao
avaliados por uma comissao composta por especialistas do segmento escolhido. Os selecionados
recebem prémios em dinheiro, de recursos proprios da Secretaria, pré-estabelecidos nos editais.
Os grupos beneficiados devem obrigatoriamente oferecer contrapartidas sociais, na forma, por

exemplo, de exibicdo de espetaculos a pregos populares ou gratuitos.




Sugira parcerias, porém viaveis

Nao inclua profissionais que nao tenham
conhecimento do projeto

Nao deixe acoes em aberto (a pensar apos
10 a selecao) e nao dé trabalho ao

patrocinador (definicao de aspectos do
projeto ou uso de contrapartidas)




Preencha o formulario de forma técnica,
clara, simples, sucinta e objetiva. “Menos é

mais”

Evite textos muito conceituais e excesso de
informacoes que possam tirar o foco da
ideia principal

Atencao aos campos criticos do formulario
de inscricao




Formulario de inscricao




Resumo geral do projeto: deve sintetizar todos os
principais topicos do regulamento

Explicitar com clareza a que se destina o patrocinio

Enfatizar os aspectos diferenciadores do projeto

Em muitos casos, este campo define se o projeto
continuara a ser lido ou se sera descartado




Formulario de inscricao

PROGRAMA BR DE CULTURA

Lid PETROBRAS

Item 3: Apresentacao

Este & o principal campo dentro do formulario de inscricao do edital. Nele a
Comisséo de Selecdo do Programa BR de Cultura podera entender a proposta
integral do projeto. Seja claro e objetivo, incluindo apenas as informagdes
relevantes.

Descreva resumidamente o historico, o objetivo geral, as atividades previstas,
os resultados esperados e o impacto dentro do contexto de realizacao.

E fundamental destacar os resultados concretos a serem alcancados. Isso
ajuda a situar a Comissao de Selecao quanto as dimensodes e ao potencial do
projeto.




Formulario de inscricao

— Por que o projeto deve ser realizado?

— A gue demanda o projeto vai atender?




Programa de Demecratizagio Cultural Votorantim

Manual de Apoio
a Elaboracao de Projetos
de Democratizacdo Cultural

Fonte: Votorantim (2007), paginas 10-11

V’ Votorantim

Nesse contexto, formar e estimular o produtor cultural a colocar em
perspectiva quem usufrui da obra reduz 0 descompasso existente entre a
quantidade de produtos culturais disponiveis e 0 pequeno acesso a eles.
As estratégias para o0 acesso ao produto cultural e sua fruicdo precisam ser

revistas desde a formulacao de um projeto cultural, evitando que o produto

final daquele esforco fique restrito a um pequeno grupo de pessoas ou aos

proprios realizadores. Isso € ainda mais relevante quando sao utilizados
recursos fiscais na producao, uma vez que sdo recursos publicos.




Por que o projeto deve ser realizado?

A que demanda o projeto vai atender?

Qual a importancia desta demanda para o publico-alvo do
projeto?

Que beneficios serao alcancados?




Para que e para quem o projeto sera realizado?

Especificar o que se pretende atingir

Apresentar solucdes para a demanda identificada

Objetivos gerais (longo prazo) e especificos (ao término do
projeto). Importante: deve haver coeréncia entre ambos




Detalhamento quantitativo e qualitativo dos objetivos do
projeto

Quantas pessoas serao beneficiadas pelo projeto? Com
que grau de envolvimento? Por quanto tempo?

Itens pelos quais o projeto sera monitorado




Formulario de inscricao

— Fundamental destacar tanto o produto final do projeto
quanto o processo

Projeto *




Formulario de inscricao ™,

)
Cy,
2

o
Os

Como o projeto vai alcancar seus objetivos e suas metas?

Descrever as estratégias e as técnicas que serao
empregadas

Como sera a abordagem e a interacao com o publico-alvo?

Como sera a gestao do projeto? Como serao viabilizadas
outras parcerias?




Evite adjetivos e autoelogios: “o projeto é

7

revelador, espetacular”, “esta minha
pesquisa é fundamental para..”

Nao cometa erros de portugués!

Antes de enviar, confronte novamente o
formulario com o regulamento e,
principalmente, com os critérios de selecao




Antes de enviar, leia todo o texto e peca a
revisao de alguém que nao conheca o
projeto

Mesmo que nao seja obrigatorio, envie
anexos que qualifiguem e ilustrem o
projeto: CD, DVD, catalogo, portfdlio, cartas
de intencado, links na internet etc.

Em caso de duvidas, leia os materiais de
apoio e contate a equipe de suporte do
patrocinador




20 N3o deixe a inscricao para a ultima hora




Erros
comuns

cometidos por

proponentes



Projetos datados

Editais sao processos que, em geral, selecionam projetos para o ano
seguinte. E preciso pensar com antecedéncia

Orcamento superestimado

Muitos proponentes descrevem valores maiores do que 0s
praticados no mercado, para ter margem de negociacao diante de
um eventual corte de recursos. Projetos com orgcamentos coerentes

tém mais chance de serem aprovados




Omissao de patrocinadores

Alguns editais exigem patrocinio exclusivo; ha empresas que tém
restricoes quanto a dividir patrocinio com alguns segmentos; outras
preferem a "seguranca" de apoiar projetos com outros parceiros.
Nao deixe de informar outros patrocinios, parcerias e contrapartidas
ja acordadas com outras empresas

Acoes para fazer numero

Oficinas genéricas, conversas com artistas, distribuicao de livros etc.
sao bem vistas quando relevantes e bem estruturadas. Nao crie
acoes (como “contrapartidas sociais”) com as quais a equipe nao
esteja 100% comprometida




Apresente o historico com dados para mostrar que a carreira e

trajetdria do artista / instituicdo ndao depende exclusivamente de
um unico projeto e de um Unico patrocinador

Titulos engracados

Muitos proponentes querem mostrar criatividade nomeando o

projeto com trocadilhos e outras expressoes “divertidas”




Conteudos comprometedores

Além de avaliar os materiais encaminhados (CDs, DVDs etc.), a
comissao de selecao costuma buscar informacdes sobre o projeto e
seus realizadores em sites, blogs e midias sociais. Procure garantir
gue nada prejudique a avaliacao de seu projeto

Parcerias nao garantidas

Envie cartas e documentos que comprovem que 0s parceiros e
realizadores tém ciéncia e estao de acordo com o projeto




Textos longos

Alguns sistemas de inscricao tém contagem de caracteres, mas nao
travam a digitacao. Como resultado, o formulario é cortado, o que
dificulta o entendimento do projeto




EDITAIS ABERTOS: COMO SABER?

Ministério da Cultura (MinC)
www.cultura.gov.br/editais

Cultura e Mercado
www.culturaemercado.com.br/site/editais/

Prosas
prosas.com.br/editais

Grupo de Institutos, Fundacdes e Empresas (GIFE)
gife.org.br/category/editais/

Associacao Brasileira de Captadores de Recursos (ABCR )
www.captacao.org/recursos/editais-abertos



vive de cultura
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